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Miedzynarodowy Salon Techniki Pakowania i Logistyki
International Packaging Technology and Logistics Exhibition

Firma ......oooovin,
Nr pawilonu ....................
Nr stoiska..........ovvvvennnn.

ANKIETA

Za cznik do zg oszenia do konkursu ,ACANTHUS AUREUS” podczas
Mi dzynarodowego Salonu Techniki Pakowania i Logistyki
TAROPAK 2010

Prosimy o wype nienie krétkiej ankiety:

|. Jakie s Pa stwa cele uczestnictwa w targach (mo na zaznaczy
wi cejni jeden cel).

[1 1. Zademonstrowanie obecno ci firmy na rynku

[] 2. Bezpo rednie kontakty z klientami i pozyskanie zaméwie
3. Nawi zanie nowych kontaktéw biznesowych

4. Rozwogj relacji z dotychczasowymi klientami

5. Zebranie informaciji o bran y i konkurencji / badanie rynku
6. Prezentacja nowych produktéw

7. Doskonalenie wizerunku firmy

8. Wzrost wiadomo ci marki

9. Realizacja strategii rozwoju firmy
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10. inne (jJakKie?).....ooeiii i,



Il. Prosimy wybra i zaznaczy dzia ania marketingowe, ktore b d
Pa stwo realizowa na stoisku (mo na zaznaczy wi cej ni  jedno
dzia anie).
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. Wyeksponowanie logo

Prezentacja informacji o dzia alno ci firmy

Atrakcyjny wizerunek stoiska

. Wyro nienie stoiska w inny sposoéb, czyli

. Organizacja konferencji-seminarium bran owego

. Prezentacja wystawionych produktow i ich zastosowania

. Prezentacja nowo ci rynkowych

Udost pnianie na stoisku materia 6w informacyjno/promocyjnych

. Prowadzenie rozmow z klientami i wymiana kontaktow

10. Prowadzenie rozmow z kluczowymi klientami

11. Zaprezentowanie jak najszerszej oferty rynkowej firmy

12. Organizacja konferencji prasowej

13. Organizacja spotkania z VIP-ami

14. Organizacja na stoisku szkolenia dla personelu
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5. Zg oszenie produktu do Z otego Medalu i wyeksponowanie go na

stoisku

16. Organizacja wydarzenia marketingowego (eventu) atrakcyjnego dla
zwiedzaj cych targi

17.inne (jakie?).......ccoevvvvenennnn



lll. Jakie dziaania marketingowe planuj Pa stwo podj po
zako czeniutargdbw (mo na zaznaczy wi cejni jedno dzia anie).

1. Ankieta w rod zwiedzaj cych
2. Ankieta w rod personelu firmy

3. Ankieta w rod klientéw
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4. Analiza wycinkéw prasowych
5. Analiza efektéw sprzeda y uzyskanej na targach
6. Analiza frekwencji na stoisku

7. Analiza zebranych kontaktow
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8. Poréwnanie ekspozycji prezentowanej na targach z ekspozyc;j
konkurencji

9. Porébwnanie prezentowanej na targach oferty handlowej z ofert
konkurenciji
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] 10.inne (jakie?).........cccooiiivininnn,
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